Медиа - дневник  лаборатории НОВАК
Лаборатория НОВАК предлагает пакет данных исследований средств массовой информации. Они позволяют осуществлять научно обоснованное планирование рекламных кампаний. Исследования осуществляются на базе медиа - дневника.

Это вид социологических исследований, который является более точным способом измерения и анализа зрительской аудитории, нежели обычное интервьюирование. Большая точность достигается за счет усовершенствования   процедуры снятия первичной информации. Если в ситуации интервью интервьюер приходит к респонденту один раз и спрашивает про субъективную оценку частоты смотрения/слушания, то при проведении медиа - дневника интервьюер посещает своего подопечного ежедневно или через день. Он ежедневно контролирует респондента, который заносит в дневник канал который он смотрит/слушает и  интервал смотрения/слушания по каждому каналу. Таким образом, понижается субъективность восприятия респондентом частоты обращения к масс - медийному каналу.

Какого рода данные предлагаются  в пакете? Во-первых, это система различных показателей и коэффициентов, которые дают возможность оценки эффективности рекламной кампании и планировать ее оптимальное проведение с точки зрения затрат времени и средств. Вот наиболее значимые показатели:

RATING - это процент смотревших / слушавших данный канал от числа опрошенных.

SHARE -  доля (процент) смотревших / слушавших данный канал от числа общей аудитории.

AUDIENCE - абсолютное число смотревших / слушавших данный канал.

REACH% - доля лиц, смотревших / слушавших данную рекламную кампанию минимум один раз. 

GRP - общее количество аудитории, которая смотрит данную рекламную кампанию (на интервале времени всех задействованных слотов).

FREQUENCY - среднее количество раз смотрения/слушания данного рекламного ролика среди целевой аудитории.

СOVERAGE N+ - доля лиц, смотревших рекламную кампанию N и более раз.   

Эти параметры рассчитываются  для каждого канала,  каждого 15-минутного интервала по дням недели отдельно, усредненно по выходным дням, усредненно по рабочим дням, усредненно за всю неделю. То же самое  для каждой цикловой передачи. 

Во-вторых - и это вероятно наиболее важно для рекламодателей - программное обеспечение позволяет осуществлять расчеты под  любую целевую группу, которая потребуется рекламодателю для проведения рекламной кампании под его конкретный товар. Данное программное обеспечение может быть предоставлено подписчику. Говоря рыночными терминами, научно обеспечивается максимальное достижение целевой группы с наименьшими финансовыми издержками. Чем большее количество указанных показателей используется при медиапланировании, тем большая точность обеспечивается.

Все указанные показатели оперативно просчитываются в специализированном программном обеспечении PaloMARS и Galileo и выдаются заказчику по его запросу, как в цифровой, так и в графической форме.

Точность данных обеспечивается  точностью соблюдения процедуры выборки, то есть формирования совокупности респондентов, которые представляют собой микромодель белорусского общества по параметрам пола, возраста, образования, типа города, дохода и др. 

Конструкция выборки: репрезентативна относительно городского и сельского населения Республики Беларусь по региону, полу, возрасту, включает:

            город Минск,

            все областные центры,

            города с населением  более ста тысяч-9 городов,

            малые города - более 20,

            село - более 40.

Объемные параметры выборки (месячный цикл):

	· Теле-дневников     –


	6000

	· Радио-дневников   –


	3350

	· Респондентов         –


	2600

	· Домохозяйств         –  

                               
	1100


Периодичность
Ежемесячно

Измеряемые  каналы:
Телевидение:

ОНТ,  Россия,  Первый, НТВ-Беларусь,  ЛАД, СТВ, Мир,  местное кабельное телевидение,  местное  эфирное  телевидение,  8 канал, Спутниковое  ТВ, ТВЦ, 1-ый музыкальный, ОРТ международное, РТР-Планета, MTV Russia, МУЗ-ТВ. 

Радио:

	Авто-радио
	Пилот-FM

	Альфа Радио
	Радио Би-Эй

	Бел. служба Польского радио
	Радио Ватикана

	Бел.Нац.1
	Радио Минск

	Би-Би-Си (англ)
	Радио Мир

	Би-Би-Си (рус)
	Радио Останкино

	Голос Америки (англ)
	Радио Рокс

	Голос Америки (рус)
	Радио России

	Культура (Бел.Нац.2)
	Радио Свобода (бел)

	Маяк
	Радио Свобода (рус)

	Мелодии века
	Радиус-FM

	Местное радио
	Радые Рацыя

	Минская волна
	Русское Радио

	Молодежный канал
	Столица

	Немецкая волна
	Хит-FM

	Новое радио
	Юнистар Радио


ВНИМАНИЕ! По желанию подписчика в опросник могут быть вставлены  дополнительные вопросы, в том числе маркетингового характера, что делает возможным создание Вашей специфической  целевой группы, такой как «возможные потребители».

Демографические данные (для конструирования различных целевых групп): возраст, пол, уровень образования,  занятость, тип предприятия, на котором работает респондент, (частное / государственное), положение на социальной лестнице, уровень дохода и др. Все необходимые  подписчику  демографические позиции, возможно включить в  следующей волне.






